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Abstract: Modern media as a chance for intercultural communication

Modern media are revolutionizing cultural communication, connecting people and cultures
through technological progress. This paper presents their impact on society, and the challenges and
opportunities they bring in the era of digitization. It focuses on the importance of the media for
education, and cultural integration, emphasizing the need to adapt to the ever-changing world of
communication. Attention is also drawn to the necessity of media literacy and adaptation to meet
the dynamic changes in intercultural communication and harnessing the potential of media in
building global understanding.
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Wstep

W dobie rosngcej globalizacji nowoczesne media stajg si¢ kluczowym elemen-
tem ksztaltowania komunikacji kulturowej. W niniejszej pracy rozwazamy
wplyw mediow cyfrowych, wymiane kulturows i interakcje miedzyludzkie. Od
tradycyjnych form komunikacji, przez rewolucje cyfrowa, az po najnowsze tech-
nologie Al, podrézujemy przez ewolucj¢ mediéw, zastanawiajac sie, jak prze-
ksztalcily one nasze spoteczenistwo i kulture.
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By zrozumie¢ rol¢ nowoczesnych mediéw w komunikacji kulturowej, klu-
czowe jest zdefiniowanie, czym sg media i jak ewoluowaly przez lata. Zgod-
nie z definicja M. Niecia, wybitnego badacza mediéw masowych i interper-
sonalnych, media to ,,wszystkie srodki umozliwiajace i posredniczace proces
komunikacji” (2010, s. 29). Oznacza to, ze kazdy przedmiot zdolny do reje-
strowania wypowiedzi i/lub przesylania informacji moze stuzy¢ jako medium.
To obejmuje zaréwno przedmioty codziennego uzytku, jak koszulka czy stup
ogloszeniowy, jak i zaawansowane technologie, takie jak telefony (media in-
terpersonalne). Instytucje takie, jak radio, telewizja czy internet, rowniez
mieszczg sie w tej definicji. Taki poglad zgadza sie z paradygmatem marke-
tingowym, ktéry nie opiera klasyfikacji mediéw wylacznie na dziennikar-
stwie.

Media mozna klasyfikowa¢ na podstawie ich rodzaju:

— media interpersonalne obejmuja bezposrednie interakcje miedzy
osobami, np. rozmowy twarza w twarz czy telefoniczne;

— media masowe to platformy o duzym zasiegu, jak telewizja, radio czy
prasa, docierajgce do szerokiej publicznosci;

— media reklamowe — to narzedzia uzywane do promocji produktéw,
uslug czy idei.

Przez lata media ewoluowaly, adaptujac si¢ do zmieniajacych si¢ technolo-
gii i form komunikacji. Nowe media, powstate dzieki postepowi technologicz-
nemu, wprowadzajg innowacyjne sposoby interakcji i wymiany informacji,
przeksztalcajgc krajobraz komunikacyjny. Rozumienie i analizowanie tych
zmian stato si¢ przedmiotem badan naukowych.

Aby analizowaé nowe media, wazne jest wyznaczenie granicy miedzy nimi
a tradycyjnymi formami komunikacji. Za L. Manovichem, réznica ta tkwi nie
tylko w technologii, ale rowniez w metodach dystrybucji i prezentacji. Nowe
media wykorzystuja komputery cze$ciej w tych etapach niz w produkeji (Ko-
nik, 2016, s. 24). Jednakze pomijanie roli komputera w kreowaniu tresci w no-
woczesnych mediach jest przestarzate.

Wyzwania w definiowaniu nowych mediéw obejmuja:

— brak jednoznacznej taksonomii;

— trudnos$¢ w rozdzieleniu powiazanych ze sobg kontekstow;

— szybkie starzenie si¢ uzywanych technologii.

T. Goban-Klas w swojej analizie historycznej mediéw opisuje komunikacje
medialng jako rozszerzenie ludzkich zdolnosci. Srodki komunikacji obejmuja
naturalne formy, takie jak mowa czy gesty, oraz sztuczne, jak kod Morse’a, pi-
smo, obrazy, dzwiek i taczno$¢ (Goban-Klas, 2001).

Nowoczesne media, bedace czeScia cyberprzestrzeni, charakteryzujg sie au-
tentycznoscig produkcji, dostgpnoscig bezplatnej treSci, zacieraniem granic
miedzy producentem a konsumentem, réznorodnoscig funkcji i synergia mie-
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dzy serwisami. Obejmuja one blogi, Facebook, YouTube i inne platformy. Jed-
nakze generalizowanie nowoczesnych mediéw moze prowadzi¢ do nieprecyzyj-
nej identyfikacji, zwlaszcza w kontekscie klasyfikowania nowych aplikacji in-
ternetowych. Skuteczna kategoryzacja nowych mediéw wymaga skupienia na
ich fundamentalnych cechach (Levinson, 2010, s. 11-14).

Rola nowoczesnych mediéw w komunikacji kulturowej

Ewolucja terminu ,,komunikacja” ujawnia subtelne balansowanie miedzy dwie-
ma fundamentalnymi ideami. Stowo communicare, pochodzace z taciny, dtugo
kojarzone bylo z uczestnictwem i taczeniem na réznych poziomach, zaréwno
duchowym, jak i fizycznym. Ta koncepcja laczenia ewoluowala w kierunku
przekazywania komunikatéw oraz metod komunikacji, ktére rozwijaly sie wraz
z postepem technologii i stosowaniem mechanizméw relacji miedzyludzkich
oraz zbiorowych (Maigret, 2013, s. 34). L. Dyczewski w swoich badaniach na-
ukowo-dydaktycznych na temat komunikowania spotecznego zauwaza, ze wraz
z procesem mediatyzacji spoleczenstw komunikowanie medialne jest rozpa-
trywane w modelu funkcjonalnym, jako sita integrujaca i utrzymujaca ciaglosc
porzadku spolecznego, a takze jako no$nik istotnych aspektéw kulturowych
zwigzanych z dziatalno$cig medialna, praktykami uzytkownikéw i wplywem
mediéw (Dyczewski, 2011, s. S1).

Jak podkresla T. Goban-Klas, kluczowym elementem kultury jest proces ko-
munikowania. Wedlug niego nie chodzi tylko o przekazywanie konkretnej tre-
Sci, ale o rytual laczacy uczestnikow we wspolnym przezyciu, ktéry odbywa sie
przez dziedziczenie i przekazywanie warto$ci oraz wzorcéw kulturowych (Go-
ban-Klas, 1999, s. 131). Wzorce te podlegaja etycznej ocenie, zarowno w odnie-
sieniu do dziatalnosci nadawcow, jak 1 sposobu, w jaki media sg wykorzystywane
przez odbiorcéw. Zdaniem Z. Kobylinskiego rzetelna ocena moralna funk-
cjonowania i wplywu mediéw stanowi nadal wyzwanie. Wazne jest, by media
byly oceniane pod katem zagadnien takich, jak manipulacja, dezinformacja od-
biorcéw, pornografia, przemoc, a takze promowanie ptycizny i moralnego upad-
ku (Kobylinski, 2002, s. 11-12).

Media stanowia nieodlgczny element systemu spotecznego i panstwowego,
pelnigc role poréwnywalng do krwiobiegu, ktory przekazuje obywatelom nie
tylko informacje, ale takze idee, wartosci oraz doswiadczenia, wpltywajac zna-
czgco na ksztaltowanie ich §wiadomosci. J. Szulich-Kaluza podkresla, ze media
jako integralna czes¢ struktury spolecznej nie tylko pelnia funkcje informacyj-
n3, ale takze odpowiadajg za tres¢ i forme kultury obecnej i przysztej. Misjg me-
diow jest nie tylko rozpowszechnianie tresci, ale takze pomoc spoteczenstwu
w lepszym zrozumieniu siebie i otaczajacego $wiata, co przyczynia si¢ do two-
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rzenia bardziej zaawansowanego, estetycznego i bezpiecznego kontekstu spo-
tecznego.

Istotnym aspektem jest to, aby korzystanie z mediow wiazato si¢ z wielo-
aspektowym rozwojem jednostki oraz z odpowiedzialnoscig etyczna. Zasada kla-
rownos$ci moéwi, ze nalezy unikaé tego, co w mediach nie sprzyja rozwojowi
jednostki. L. Dyczewski podkresla konieczno$¢ rozwijania tzw. kompetenc;ji se-
miotycznej, czyli dbatoSci o to, aby stowa, obrazy, muzyka oraz wszelkie kody
symboliczne uzywane w przekazach medialnych byly zaréwno komunikatywne,
jak i zrozumiale dla nadawcow oraz odbiorcéw (Dyczewski, 2005, s. 341).

Zalety i wyzwania nowoczesnych mediow w kontekscie kultury

We wspotczesnym dynamicznym Srodowisku spolecznym rozw6j nowoczesnych
medidéw odgrywa kluczows role w ksztattowaniu i przeksztalcaniu kultury. Po-
step w technologiach cyfrowych i pojawienie si¢ platform internetowych oraz
spolecznosciowych otwierajg nowe horyzonty w komunikacji. Jednak wraz
z ekspansjg mediow nadchodzg zar6wno korzysci, jak i wyzwania, ktére wyma-
gaja szczegblowego rozpatrzenia.

W konteks$cie medialnej komunikacji informacyjnej niezbedne jest doklad-
ne oddzielenie faktow od komentarzy, co oznacza wyrazng separacj¢ tresci in-
formacyjnej od subiektywnych opinii (Szewczuk (red.), 1998, s. 126). Idealny
komunikat informacyjny przekazuje tylko sprawdzone fakty, pozostawiajac od-
biorcom swobode interpretacji i ksztaltowania wlasnych opinii (Ogonowska,
2013). Dezinformacja, zdefiniowana jako ,wprowadzenie w blad poprzez myla-
ce lub falszywe informacje” (Stownik jezyka polskiego PWN, 2024), moze przy-
biera¢ rézne formy — od falszowania stron internetowych po manipulowanie
treSciami edukacyjnymi, jak w przypadku Wikipedii. Jak zauwaza D. Jemiel-
niak, btedy na takich platformach mogg prowadzi¢ do aktéw wandalizmu i zto-
sliwych przeklaman (2013, s. 20).

Jednakze dostrzec mozna réwniez pozytywne aspekty wplywu nowoczes-
nych mediéw na kulture. Odgrywaja one kluczowg role w tworzeniu globalnej
wspolnoty kulturowej, utatwiajac dzielenie si¢ tradycjami, sztuka i r6znorodny-
mi treSciami. Dzieki wspélczesnym platformom mamy dostep do bogactwa in-
formacji, co sprzyja lepszemu zrozumieniu i akceptacji réznic miedzykulturo-
wych. Ponadto nowoczesne media oferujg niezwykle mozliwosci wspolpracy
1 poszerzania kompetencji oraz doSwiadczen. H. Jenkins zauwaza, ze zamiast
tradycyjnego podziatu na producentéw i konsumentéw mediéw mozemy obec-
nie postrzega¢ uczestnikéw jako aktywnie wchodzacych ze sobg w interakcje
w ramach nowego zestawu regul, ktérych jeszcze w pelni nie rozumiemy (Jen-
kins, 2007, s. 9).
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Wplyw mediéw cyfrowych na tozsamos$é kulturowa

Wspdlczesne media cyfrowe stanowig ztozone narzedzie ksztaltowania tozsamo-
Sci kulturowej, operujac na wielu poziomach spolecznych i indywidualnych.
K. Stasiuk-Krajewska w przeprowadzonych badaniach dokonala analizy tozsa-
mosci w kontekscie mediéow cyfrowych, identyfikujac dwa kluczowe aspekty:
formowanie zmediatyzowanej tozsamos$ci na poziomie indywidualnym oraz
0g6lny wplyw nowych mediéw na zasady formowania i przemiany tozsamosci
na poziomie spotecznym (Stasiuk-Krajewska, 2012, s. 13).

Zmediatyzowana tozsamo$¢ kreowana w $wiecie cyfrowym jest czesto od-
zwierciedleniem ludzkich aspiracji, idei, a czasem ukrytych pragnien. Sieci
spolecznosciowe, blogi, fora internetowe to tylko niektére z narzedzi, ktore
umozliwiajg ludziom wyrazanie siebie w sposob, ktéry moze by¢ nieosiagalny
w zyciu codziennym. To pozwala na eksploracje réznych aspektow wilasnej oso-
bowosci w bezpiecznym, czgsto anonimowym Srodowisku.

Nowe media nie tylko oferujg platformy do ekspres;ji, ale takze wplywajg na
sposob, w jaki postrzegamy wlasna tozsamos¢ i tozsamo$¢ innych. Wirtualna
rzeczywisto$¢, gry online, aplikacje mobilne — wszystkie te technologie prowa-
dzg do tworzenia nowych form tozsamosci i spolecznosci, ktére mogg by¢ za-
rowno odlaczone od rzeczywistosci, jak i §cile z nig powigzane. D. de Kerckho-
ve podkresla, jak technologia wplywa na ludzka percepcje ciala i tozsamosci,
stawiajac pytanie o determinizm technologiczny i jego konsekwencje (za: Sta-
siuk-Krajewska, 2012).

»Paradoks Internetu: samotnos¢ i depresja versus przyjazn i szczescie” (Sle-
vin, 2008, s. 167) — to hasto ilustruje dwuznacznos$¢ wptywu mediéw cyfrowych
na nasza psychike. Z jednej strony, internet moze prowadzi¢ do izolacji, frag-
mentaryzacji tozsamosSci i niestabilnosci emocjonalnej. Z drugiej strony, media
cyfrowe oferujg mozliwosci nawigzywania nowych znajomosci, wymiany do-
Swiadczen i zdobywania wiedzy, co moze przyczynia¢ si¢ do pozytywnego roz-
woju osobistego i spotecznego.

Kultura konsumpcyjna w mediach cyfrowych odgrywa znaczacg role
w ksztaltowaniu tozsamosci. W §wiecie, gdzie kazde klikniecie to wybor, a kaz-
da interakcja to potencjalna transakcja, indywidualne preferencje i wybory kon-
sumenckie stajg si¢ centralnym elementem tozsamosci. Konsumpcja w mediach
cyfrowych przejawia si¢ nie tylko w kupowaniu produktow, ale takze w selek-
cji tresci, co wplywa na to, jak cztowiek kieruje swoja wirtualng tozsamosc i jak
jest postrzegany przez innych.

Szczegodlnie interesujacym aspektem jest wptyw medidow cyfrowych na toz-
samo$§¢ mtodych ludzi. Dla pokolenia, ktére dorasta w Swiecie zdominowanym
przez technologie, media cyfrowe stanowig nieodlaczny element codziennosci.
Mtodzi ludzie postugujg sie mediami cyfrowymi nie tylko do komunikacji
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1 rozrywki, ale takze do eksplorowania swojej tozsamosci, wyrazania opinii
1 uczestniczenia w kulturze. Jednakze ten intensywny kontakt z mediami cyfro-
wymi moze prowadzi¢ do problemoéw, takich jak nadmierna ekspozycja na
wplywy zewnetrzne, trudnosci w odrdéznieniu rzeczywisto$ci od wirtualnej kre-
acji czy klopoty z wypracowaniem stabilnego poczucia wlasnej tozsamosci.

Nowoczesne media jako narzedzia edukacyjne i integracyjne

Znaczenie edukacji w procesie ksztaltowania mlodych umystéw jest nieocenio-
ne, co trafnie podkresla M. Glazewski (2018, s. 148), wskazujac na role eduka-
cji w prowadzeniu i rozwijaniu uczniéw ku glebszemu zrozumieniu §wiata oraz
rozwijaniu ich umiejetnosci i wiedzy. Nowoczesne media, obejmujace internet,
telewizje 1 media spolecznosciowe, odgrywaja kluczowa role w realizacji tego
celu. Ich rosngce wykorzystanie w edukacji miedzykulturowej otwiera drzwi do
bardziej efektywnego i interaktywnego nauczania, podnoszac Swiadomos¢ mie-
dzykulturows uczestnikow procesu edukacyjnego. Globalny dostep do tresci
edukacyjnych przez platformy online umozliwia uczniom eksplorowanie i zro-
zumienie rozmaitych kultur i perspektyw.

Pandemia COVID-19 znaczaco przyspieszyla wykorzystanie mediéw w edu-
kacji, kiedy to ograniczenia w funkcjonowaniu systemu oswiaty (Rozporzadze-
nie Ministra Edukacji Narodowej, 2020) spowodowaly przejscie na nauczanie
zdalne. W Polsce dlugotrwate stosowanie nauczania zdalnego bylo wyzwaniem
dla ucznidéw, rodzin i nauczycieli (Pyzalski i Walter, 2021, s. 3). Ten okres byt
momentem zdobywania nowych umiejetnosci i rozwijania relacji spotecznych
mimo poczatkowych trudnosci. Media spotecznosciowe, takie jak Facebook,
staly sie popularnymi narzedziami w procesie edukacyjnym. Na przykladzie
opisanym przez M. Klimowicz (2020, s. 26), nauczyciel akademicki uzywat Fa-
cebooka do komunikacji z grupami studentéw, tworzgc przestrzen do wymiany
materialow i dyskusji.

Poza pandemig media, a szczegélnie YouTube, znalazly zastosowanie jako
wsparcie procesu edukacyjnego. Analiza wykorzystania tej platformy w eduka-
cji uwydatnia jej réznorodne funkcje i potencjal. Cechy takie, jak interaktyw-
nos¢, roznorodnosé tresci, bezposredni kontakt z tworcami, deprofesjonalizacja
tresci, indywidualny dostep i unikalny styl prezentacji tresci, czynia YouTube
atrakcyjnym narzedziem edukacyjnym. Badania P. Ciesiotki (2018, s. 109) kon-
centrujg sie na analizie kanaléw takich, jak Polimaty, Méwiac Inaczej i SciFun,
zwracajagc uwage na funkcje edukacyjne: konstruktywne wykorzystanie czasu
wolnego, aspekty poznawcze, promowanie postaw, integracj¢ spoleczng oraz
praktyczne i innowacyjne aspekty. Te aspekty majg znaczacy wplyw na rozwoj
jednostek i poszerzajg zasieg przekazywanych tresci, co jest kluczowe w adapta-
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cji procesow edukacyjnych do nowoczesnych form mediéw, jak platforma
YouTube.

Badania przeprowadzone przez ]J. M. Malouffa i A. J. Emmertona (2014,
s. 39-40) dowodza, ze aktywny udzial studentow w publikacji tresci na plat-
formie YouTube moze korzystnie wplywaé na ich umiejetno$¢ wystgpien pu-
blicznych, pewnos¢ siebie oraz poglebianie wiedzy na temat prezentowanego
materiatu. To pokazuje, jak media cyfrowe moga stuzy¢ nie tylko jako narze-
dzie dostarczajgce informacji, ale takze jako platforma do rozwijania umiejetno-
$ci 1 pewnosci siebie.

W kontek$cie mediéw lokalnych obserwuje si¢ pozytywny wplyw na spote-
czenstwo, zwlaszcza w obszarze kultury. Pomimo globalizacji i szybkiego prze-
plywu informacji media lokalne mogg skutecznie promowac i umacnia¢ lokalne
inicjatywy kulturalne, stanowigc wazny element wzbogacajacy kulture narodo-
wa. Moga réwniez rozbudza¢ dume i wspiera¢ kulture na poziomie lokalnym,
co jest szczegblnie wazne w spotecznosciach o bogatych tradycjach (Roguska,
2008, s. 43-44).

Wspélczesne wykorzystanie mediow w celach edukacyjnych i kulturalnych
pokazuje, ze nowoczesne technologie moga stuzy¢ nie tylko jako narzedzie dy-
daktyczne, ale takze jako platforma integracyjna, wspierajaca zaréwno indywi-
dualny rozwdj, jak 1 postep spoleczny. W erze cyfrowej media odgrywaja klu-
czowa role w ksztaltowaniu przysztosci edukacji i kultury, oferujac dynamiczne
i interaktywne Srodowiska, ktore stymulujg zar6wno nauke, jak i spoteczng in-
tegracje.

Przysztos¢ komunikacji kulturowej w erze cyfryzacji

W obliczu ciagtego postepu technologicznego analiza przeksztalcen roli me-
diow, ktorg przedstawit L. DyczewsKki, staje si¢ coraz bardziej aktualna. W ostat-
nich dekadach dostrzega si¢ znaczgce zmiany w funkcji poznawczej mediéw,
ktore ustepuja miejsca funkcji konatywnej (impresywnej). Wspélczesne media
ktada nacisk na interaktywnos¢ i tworcze wykorzystanie, czesto kosztem glebo-
kosci tresci komunikatéw. Obserwuje sie réwniez zmniejszenie misyjnego cha-
rakteru mediéw, zaréwno komercyjnych, jak i publicznych, w panstwach zo-
rientowanych na wartosci neoliberalne, gdzie media traktowane sg raczej jako
przedsigbiorstwa gospodarcze 1 narzedzia polityczne niz jako instytucje ksztal-
tujgce kulture (Szulich-Katuza, 2018, s. 327).

W kontekscie mediéw cyfrowych, szczegdlnie istotne staje si¢ dokladne roz-
r6znienie migdzy spoteczenstwem medialnym opartym jedynie na tradycyjnych
mediach masowych a nowoczesnym spoteczefistwem, w ktérym dominujaca ro-
le odgrywa internet. Nowe media cyfrowe w przeciwienstwie do tradycyjnych
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mediéw masowych charakteryzuja sie personalizacja przekazéw mimo ich
ogromnej skali i zasiegu (Wieczerzycki, 2017, s. 70-71).

Réwnolegle z rozwojem nowoczesnych mediéw ro$nie znaczenie edukacji
medialnej. L. Masterman (1989) podkresla, ze edukacja medialna moze wzmoc-
ni¢ demokratyczne struktury spoleczenstwa przez kwestionowanie obrazéw
medialnych, badanie struktur nadawcéw, a takze poruszanie tematu praw czlo-
wieka w komunikacji. Taka edukacja jest niezbedna w kontekscie prawidlowe;j
recepcji i interpretacji informacji oraz zrozumienia zlozonego ekosystemu me-
dialnego. Wspoélczesne media czegsto wspoltpracujg z sektorem promocji i rekla-
my, wykorzystujac algorytmizacje i ideologizacje do osiggania swoich celow. Da-
ne o uzytkownikach umozliwiajg firmom analiz¢ ich zachowan, a urzadzenia
z dostepem do internetu sluza monitorowaniu aktywnosci uzytkownikow, kt6-
rzy stajg si¢ potencjalnymi klientami (Cymanow i in., 2023, s. 24).

Rozw6j sztucznej inteligencji (AI) i mechanizméw z nig zwigzanych otwie-
ra nowe mozliwosci w komunikacji, cho¢ wigze sie¢ to réwniez z wyzwaniami,
takimi jak brak emocjonalnego elementu i empatii w Al, co ma znaczenie przy
antycypowaniu reakcji odbiorcéw. Koncerny wykorzystujace Al do analizy na-
wykow uzytkownikow i ich wplywu na konsumpcje moga naruszaé prywatno$¢
1 poglebiaé uzaleznienie od produktéw lub ustug.

Rozw6j komunikacji kulturowej odzwierciedla zmieniajace si¢ spoleczne,
technologiczne i kulturowe konteksty. Wspodtczesne spoteczenstwo stoi przed
wyzwaniami, ale rownoczesnie oferuje liczne mozliwosci tworczej i wspolpracu-
jacej komunikacji miedzy réznymi grupami spolecznymi. W erze cyfryzacji
przyszto$¢ komunikacji kulturowej wydaje si¢ dynamiczna i pelna potencjatu.
Wzrost roli technologii cyfrowych i globalnego dostepu do mediéw ksztaltuje
nowe paradygmaty komunikacji migdzykulturowej, zwracajac uwage na znacze-
nie mediéw spotecznosciowych jako platformy globalnej wymiany kulturowej
oraz na innowacje w dziedzinie Al, ktére mogg rewolucjonizowac sposéb ko-
munikacji miedzy r6znymi kulturami. Jednakze, zachowanie réwnowagi mig-
dzy globalizacja a ochrong lokalnych tozsamosci kulturowych pozostaje kluczo-
we. Edukacja kulturowa jako fundament zrozumienia i szacunku w miedzykul-
turowych interakcjach bedzie odgrywac wazng role w ksztaltowaniu przysztosci
komunikacji kulturowej, wymagajac elastycznosci, otwartosci na réznorodnosc¢
oraz ciaglego rozwoju nowoczesnych strategii komunikacyjnych. Takie podej-
Scie pozwoli na tworczg i harmonijna interakcje miedzykulturowa w Swiecie,
ktory coraz bardziej zalezy od polaczen cyfrowych i wzajemnego zrozumienia.

W zwigzku z tym przyszto$¢ komunikacji kulturowej w erze cyfryzacji ry-
suje si¢ jako pole pelne wyzwan, ale takze ogromnych mozliwosci. Znaczaca ro-
la mediéw cyfrowych i technologii AI w potaczeniu z globalnym dostgpem do
informacji zmienia sposéb, w jaki ludzie z réznych kultur si¢ komunikuja
1 wspotpracujg. To wymaga nowego podejscia do edukacji medialnej i kulturo-
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wej, ktére powinno skupiaé si¢ na rozwoju umiejetnosci krytycznego myslenia,
zrozumieniu wplywu technologii na komunikacj¢ oraz na promowaniu szacun-
ku i zrozumienia w miedzykulturowych interakcjach. Przysztos¢ wymaga goto-
wosci do adaptacji i otwartosci na ciaggle zmiany, ktére niosa ze soba rozwoj
technologiczny i spoteczny.

Podsumowanie

Nowoczesne media dzigki postepowi technologicznemu rewolucjonizuja spo-
soOb, w jaki ludzie z r6znych kultur i spolecznosci lacza si¢, komunikujg i wy-
mieniajg informacje. Dynamiczne zmiany w komunikacji miedzykulturowe;j
wymuszaja potrzebe adaptacji i edukacji medialnej w celu wykorzystania poten-
cjatu mediéw do budowania globalnego zrozumienia.

W kontekscie ewolucji medidéw w pracy zostala przedstawiona ich réznorod-
nos¢, obejmujgca media interpersonalne, masowe i reklamowe oraz ich adapta-
cje do zmieniajacych sie technologii i form komunikacji. Kluczows rola me-
diéw w procesie komunikowania kulturowego jest nie tylko przekazywaniem
tresci, ale takze rytual taczacy uczestnikéw we wspolnym przezyciu i przekazy-
waniu wartoSci kulturowych.

Korzysci wynikajgce z ekspansji mediéw to przede wszystkim tworzenie
globalnej wspélnoty kulturowej i wspieranie miedzykulturowej wspdtpracy, ale
takze odpowiedzi na wyzwania, w tym dezinformacje i manipulacje. Media cy-
frowe majg istotny wplyw na ksztaltowanie tozsamosci kulturowej, umozliwia-
jac eksploracje i ekspresje siebie w wirtualnych przestrzeniach, ale takze niosg
ryzyko izolacji 1 niestabilnosci emocjonalne;j.

W aspekcie edukacyjnym i integracyjnym nowoczesne media, w tym inter-
net, telewizja 1 media spolecznosciowe, to kluczowe narzedzia realizacji celow
edukacyjnych, szczegélnie w kontekscie edukacji miedzykulturowej. Pandemia
COVID-19 i przejscie na nauczanie zdalne dodatkowo uwypuklily role mediow
w edukacji.

Przysztos¢ komunikacji kulturowej w erze cyfryzacji rysuje sie jako dyna-
miczna i pelna potencjalu, z wyraznym naciskiem na rosngca role technologii
cyfrowych i AI. Wyzwania i mozliwosci, jakie niesie era cyfryzacji, wymagaja
adaptacji 1 elastycznosci w podejsciu do komunikacji miedzykulturowej przy
jednoczesnym zachowaniu réwnowagi miedzy globalizacja a ochrong lokalnych
tozsamos$ci kulturowych. Edukacja kulturowa jako fundament zrozumienia
i szacunku w miedzykulturowych interakcjach bedzie odgrywaé wazna role
w ksztaltowaniu przysztoSci komunikacji kulturowe;.

Podsumowujac: nowoczesne media stanowig szans¢ na komunikacje kultu-
rowa w globalnym $§wiecie, co wymaga §wiadomego i odpowiedzialnego podej-
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scia. Ich rola w edukacji, integracji spotecznej i kulturowej jest niezaprzeczal-
na, ale rownie wazne jest zrozumienie i zarzadzanie wyzwaniami, ktore niosa.
Przysztos¢ komunikacji kulturowej w erze cyfryzacji zalezy od naszej zdolnosci
do adaptacji i wykorzystania mediéw w sposob, ktéry sprzyja zrozumieniu, sza-
cunkowi 1 wspdtpracy miedzy réznymi kulturami. To podejécie otwiera drzwi
do twdrczej i harmonijnej interakcji miedzykulturowej, kluczowej dla budowa-
nia spojnego i zintegrowanego spoleczenstwa globalnego.
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